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uwillstnach Mauritius? Dann bring
D mir 'ne Blaue mit.“ Wohl kaum ei-

ner aus dem Bekanntenkreis, der
diesen flotten Spruch in der einen oder an-
deren Form nicht gebracht hat. Und es war
garantiert kein Philatelist dabei. Erstaun-
lich, wie der berithmte Briefmarken-Fehl-
druck der ,Blauen Mauritius“ aus dem
Jahre 1847 den Ruf dieser 45 Kilometer
breiten und 65 Kilometer langen Insel im
Indischen Ozean noch heute begriindet.
Diesem Mythos ein wenig nachzuspiiren
ist da fast schon Pflichtprogramm.

Natiirlich haben es sich die Mauritier — 1,3
Millionen Einwohner zdhlt die Tropen-
insel — nicht nehmen lassen, ihre Rari-
tat in Szene zu setzen. In der Haupt-
stadt Port Louis steht das Blue Penny Mu-
seum. In dem Gebdude im klassisch kre-
olischen Stil informieren sich Besucher
iiber die wechselvolle Geschichte des In-
selstaates und iiber die legendéren Brief-
marken: die ,Two Pence Blue“ (Blaue
Mauritius) und die ,,One Penny Orange-
Red“ (Rote Mauritius), von denen je-
weils 500 Exemplare im Erstdruck mit fal-
scher Beschriftung entstanden waren.
Heute sind sie mehr als selten, von der
blauen Marke gibt es noch ganze zwolf Ex-
emplare auf der Welt, von der roten noch
13. Und genau solche Winzlinge mit dem
Konterfei von Queen Victoria liegen nun
hier vor dem Auge des staunenden Be-
trachters. Und er muss sich auch noch be-
eilen, denn da das Licht fiir die Marken
schédlich ist, konnen sie je Stunde im-
mer nur fiir ein paar Minuten hinter di-
ckem Panzerglas besichtigt werden. Der
Wert einer Blauen Mauritius wird mit et-
wa einer Million Dollar angegeben.

Als Mitbringsel fiir daheim ist die Blaue
Mauritius also weniger geeignet und es
empfiehlt sich, nach realistischeren Gii-
tern Ausschau zu halten. Da ist man in Le
Caudan Waterfront, dem modernen Ein-
kaufszentrum aus den1990er-Jahren mit
Boutiquen, Restaurants, Kino und Spiel-
casino direkt am Hafen der Hauptstadt,
genau richtig. Falls es ein edler Kasch-
mirpullover sein darf? Den gibt es auch
in ganz vielen Blau-Toénen... Schmuck,
Schuhe, Taschen, Kunsthandwerk und
Souvenirs — alles da. Der absolute Ren-
ner: ein Dodo aus Holz, Porzellan oder gar
als flauschiges Kuscheltier. Der Ende des
17. Jahrhunderts ausgestorbene Vogel,
der an ein iiberdimensioniertes Huhn er-
innert, ziert zudem T-Shirts, Jacken,
Handtiicher. Er gilt sozusagen als ,Ur-
einwohner“ der bis 1638 unbesiedelten
Insel.

Auch wenn Mauritius durch die Brief-
marke einen Bekanntheitsgrad hat, der
iiber den mancher anderen Insel im In-
dischen Ozean hinausgeht, der Urlauber
sucht im tropischen Klima denn doch eher
Badefreuden und weille Puderzucker-
Strénde. Die Blau- und Tiirkistone des
ganzjahrig zwischen 22 und 27 Grad war-
men Meerwassers faszinieren die Son-
nenanbeter. Die Surfer und Kitesurfer ha-
ben vor allem im Siiden so richtig ihr Wet-
ter, wenn dann auch noch die weilen
Schaumkronen ihrem windigen Vergnii-
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MAURITIUS

Mehr als ein Briefmarkenmotiv

Bei Mauritius werden nicht nur Sammler hellhorig, sondern auch Urlauber. Kein Wunder, denn die Insel im Indischen Ozean
bietet neben Traumstrdnden und spannenden Landschaften auch kulturelle Vielfalt.

VON ELKE DALPKE

Erholung unter Palmen: Nach der Erkundung der Insel laden Traumstrdnde zum entspannen eine.

gen den richtigen Drive verleihen. Tau-
cher und Schnorchler geraten ins Schwér-
men bei Schwirmen exotisch bunter Fi-
sche und der Korallenriffe.

,Hier ist es einfach schon, wir sind eine
Multkulti-Insel.“ Elisabeth, die Reiselei-
terin mit den dunklen Augen und dem an-
steckenden Lachen, erzdhlt gern und viel
und am liebsten {iber ihre Heimat. Je-
der, der die Insel mal eingenommen hat-
te, hat sie auch gepragt. So brachten die

Hollander das Zuckerrohr und die Bri-
ten den Tee. Die Franzosen waren be-
sonders wichtig fiir die Entwicklung, sie
bauten den Hafen. Sprachlich haben sie
alle ihre Stempel hinterlassen. Die Fran-
zosen hatten dafiir gesorgt, als sie die In-
sel 1814 nach einhundert Jahren an die
Briten iibergaben, dass den Mauritiern
Sprachen- und Religionsfreiheit gewahrt
wurde. Hat zur Folge, dass heute neun
Sprachen existieren und Hindus, Chris-
ten, Moslems und Buddhisten friedlich

GUT ZU WISSEN

Anreise Emirates beispielsweise fliegt
téglich ab Hamburg, Diisseldorf,
Frankfurt oder Miinchen nach Dubai
und von dort nach Mauritius. Non-
stop geht es tiglich mit Condor von
Frankfurt und Miinchen sowie zwei-
mal wochentlich mit Eurowings von
Koln-Bonn. Lufthansa startet zweimal
die Woche ab Frankfurt.

Unterkunft Im Hotel Riu Le Morne
(Adults only) im Siiden der Insel
kostet eine Woche im Doppelzimmer

mit Flug und All-inclusive ab 1.578
Euro pro Person. Am 15. Oktober
2016 eroffnet TUI das erste Sensimar-
Haus auf der Insel. Die Vier-Sterne-
Anlage Lagoon Mauritius liegt im
Norden und ist ab 18 Jahre buchbar.
(1 Woche mit Flug und Al ab 1.657
Euro). www.tui.com/fernreisen

Beste Reisezeit Wenn bei uns Som-
mer ist, ist auf Mauritius Winter. Als
die trockensten Monate gelten Sep-
tember und Oktober.

miteinander leben. Englisch ist offizielle
Amts- und Landessprache. Im alltagli-
chen Leben allerdings wird iiberwie-
gend Franzosisch und Kreolisch gespro-
chen.

Auf etwa 60 Prozent der Flidche von Mau-
ritius wird Zuckerrohr angebaut und so
fahrt man oft kilometerweit an wogen-
den Zuckerrohrfeldern vorbei. Wer ger-
ne ndher in die siifle Materie einsteigen
mochte, kommt am Zuckermuseum
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Eine Augenweide: Die Seerosen im
Pamplemousse Gardens. FOTO: DALPKE

FOTO: ISTOCK

L Aventure du Sucre“ schwerlich vor-
bei. In der stillgelegten Zuckerfabrik Beau
Plan wird detailreich erkldrt, wie Zu-
cker hergestellt wird — von der Aussaat
iiber das Schneiden des Rohrs bis zur Ent-
stehung der Zuckerkristalle. Klar, dass
Schleckerméuler nicht widerstehen kon-
nen und die vielen verschiedenen Sor-
ten gerne probieren — und nicht nur den
Zucker, sondern auch den Zuckerrohr-
likér und den Rum. In Mafen, versteht
sich, von einem Schwips, den manche auch
mit der Farbe ,,blau“ assoziieren, kann kei-
ne Rede sein.

Schliefllich wartet nicht weit entfernt
Pamplemousses Gardens, ein 93 Hektar
grof3er Botanischer Garten mit iiber 500
exotischen Pflanzen. Eine Augenweide ist
der Teich mit den riesigen Seerosen Vic-
toria Regia, wunderschén auch die Lo-
tusbliiten. Besucher wandeln unter 80
verschiedenen Palmenarten. Sehr be-
liebt ist auch das Gehege der Aldabra-Rie-
senschildkroten, die sich in der Sonne ri-
keln. Die Mauritier lieben diesen Park,
kommen am Wochenende gerne mit De-
cke und Picknickkorb. Und Elisabeth fiihlt
sich bestétigt: ,Hier ist es so schon!“

Sicher, bequem und schnell - das sei-
en auch schon vor 100 Jahre die Griin-
de fiir Urlauber gewesen, beim Veran-
stalter ihre Reise zu buchen. ,,Und das hat
sich seit unserer Griindung 1917 als Bahn-
ticketagent eigentlich nie gedndert”, sagt
René Herzog, CEO der DER Touristik Cen-
tral Europe. Im Jahr des Firmenjubila-
ums hat der Konzern allerdings wesent-
lich mehr Herausforderungen zu meis-
tern. Die anhaltenden Krisen, die Wech-
selkursschwankungen, die politischen
Stimmungslagen — das Reisegeschift un-
terliegt vielen Faktoren. Doch René Her-
zog bleibt Optimist: ,Hétten Sie mich vor
zehn Jahren gefragt, ob die Digitalisie-
rung unserer Branche das Ende der Rei-
sebiiros bedeutet, ich héitte ihnen keine
klare Antwort gegeben. Und heute: Da ha-
ben wir hundert Jahre nach Firmengriin-
dung unweit des ersten Biiros in Berlin ei-
nen neuen Concept-Store mit allem tech-
nischen Schnickschnack eroffnet.“Klar, die
Kunden seien heute informierter. Ver-
gleichen Internetportale und gingen mit
einer durchaus klaren Vorstellung ins Rei-
sebiiro. ,Aberwirerleben, dassimmer mehr
junge Leute die personliche Beratung ei-
nes Reiseexperten schitzen.“ 2017 sei des-
halb alles andere als das Ende der Rei-
sebiiros. 2.100 z&hlt der Konzern davon in
Deutschland. Via Touchscreens kann sich
der Urlauber ein Bild vom Hotel, der Des-
tination und den Freizeitangeboten ma-
chen. Das ,Baustein-Prinzip“ steht weiter
im Fokus und das Thema Sicherheit wird
im Reisebiiro ebenfalls genau erkléart.

URLAUBSPLANUNG

Nachhaltig und sicher

100 Jahre DER Touristik: Der Reiseveranstalter setzt verstarkt
auf sein Krisenmanagement und erwartet 2017 ein starkes Reisejahr.

,Hier haben wir eine immer gré3ere Ver-
antwortung. Unser Krisenmanagement
zdhlte im vergangenen Jahr an die 600 Kri-
senereignisse. Dassind doppeltsoviele wie
imVorjahr. Allerdings sind Krisen nicht nur
Unruhen, Kriege und Tsunamis. Wenn in
der Welt ein Vulkan ausbricht, sind wir da-
bei“, sagt der Geschéftsfithrer. Dank ei-
nes globalen Netzwerks haben die DER-
Touristiker immer jemanden vor Ort, der
ihren Urlaubern im Ernstfall zu Seite steht.
,Wir bauen derzeit unser Angebot an Ziel-
gebietsagenturen sogar weiter aus. Be-
reits heute sind wir in 19 Landern mit 51
Biiros vertreten®“, so Herzog. Dass die po-
litischen Krisen auch das Urlaubsjahr 2017
beeinflussen steht bereits fest. Analog zum
Buchungsverhalten 2016 bleibt die Tiir-
kei eines der groflen Sorgenkinder der
Touristiker. Auch Tunesien habe es noch
schwer, wieder an Vertrauen zu gewin-
nen. Doch des einen Leid ist des ande-
ren Freud. So erlebe Griechenland den
grofSten Boom seit Jahren. ,Das Preis-
leistungsverhéltnis ist super. Danach wird

VON PATRICK SCHLUTTER

auch Agypten von den Deutschen wie-
der angenommen und gebucht®, berich-
tet Herzog. Italien sei zum Beispiel eben-
falls ein Gewinner der Krisen des 0stli-
chen Mittelmeers. Und wem die hohe-
ren Preise dank der starken Nachfrage in
Spanien und Deutschland zu hoch sei-

Positiv gestimmt: René Herzog ist CEO
fiir den Bereich Zentraleuropa bei
DER Touristik. FOTO: DER TOURISTIK GMBH

en, der kénne durchaus mal auf die An-
gebote in Bulgarien schauen. ,Die Inf-
rastruktur ist inzwischen sehr gut und die
Preise sind erheblich geringer als in den
klassischen Destinationen®, sagt Herzog.
Und wihrend die so genannten Nah-
ziele der Deutschen schon Anfang des Jah-
res frith gebucht wurden, ergibt sich fiir
die DER-Touristiker noch ein neuer Trend.
,Fernziele werden fiir viele immer inte-
ressanter. Gerade weil die Preise mode-
rater werden.“ In der hauseigenen Bu-
chungsstatistik ergibt sich fiir 2017 fol-
gende Lieblingsskala der Deutschen: 1.
Platz Thailand, 2. Sri Lanka, 3. Domi-
nikanische Republik, 4. Siidafrika und Na-
mibia und 5. Platz USA.

Dass ein Reiseveranstalter auch mit ei-
ner 100-jahrigen Geschichte heutzutage
mehr machen muss, als nur gute Preis-
leistungsverhéltnisse fiir seine Kunden zu
bieten, ist den Frankfurtern und Kolner
durchaus bewusst. ,,Wir haben mehrals nur
die Verantwortung fiir unsere Kunden. Wir

miissen uns auch um die nachhaltige Tou-
rismuswirtschaft vor Ort kiimmern®, sagt
Herzog. Deshalb ist DER zurzeit dabei, ein
globales Nachhaltigkeitskonzept zu ver-
wirklichen.“ Eine konzerneigene Stif-
tung, die unter anderem Schulen auf- und
wiederaufbaut gibt es bereits. Zurzeit fol-
gen Initiativen wie der nachhaltige Tier-
schutz. DER mochte zum Beispiel keine
Reiseangebote mehr verkaufen, bei de-
nen Elefantenreiten angeboten wird. Aber
auch das Thema Essensverschwendung
beschiftig die Touristiker. Projektleiterin
Ulrike Braun: ,,Diese riesigen Buffets in den
Hotels kosten viel Geld und vieles wird von
den Urlaubern ja nicht gegessen. Dann
mochten wir aufklaren, schulen und die
Hotels in die Verpflichtung nehmen, nach-
haltig mit ihren Lebensmitteln umzuge-
hen. Natiirlich miissen auch unsere Kun-
den auf diesem Weg mitgenommen wer-
den.“ Brauns Vorstellungen eines besse-
ren Tourismus gehen aber noch weiter:
,Nehmen wir das Beispiel Sextourismus.
So etwas konnte man logischerweise bei
uns nie buchen. Aber es gibt eben deut-
sche Urlauber, die vor Ort so etwas su-
chen und sie treffen dann in den armen
Landern zum Beispiel auf jugendliche
Freier. Hier wollen wir unsere Mitarbei-
ter und Agenturen vor Ort fiir das The-
ma sensibilisieren. Wir unterstiitzen be-
reits in Asien Programme zur Ausbildungs-
forderung von geschiadigten Jugendli-
chen.“ Ende 2017 mochte Braun ihr Nach-
haltigkeitskonzept fiir DER préasentieren.
Weitere Infos www.dertouristik.com.



